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Global Market Information Database (GMID)  
เป็นระบบข้อมูลสารสนเทศออนไลน์แบบบูรณาการ น าเสนอข้อมูลข่าวกรองส าคัญๆ เกี่ยวกับธุรกิจ 
จ าแนกตามประเทศ ประเภทบริษัท ตลาด และผู้บริโภค GMID ได้ท าการรวบรวมข้อมูลสถิติท่ีหายาก
กว่า 10 ล้านแหล่งท่ีเกี่ยวกับการตลาดของ 205 ประเทศท่ัวโลก โดยมีข้อมูลย้อนหลัง 6 ปี และข้อมูล
คาดการณ์ล่วงหน้า 5 ปี รวมถึงการวิเคราะห์รูปแบบการด าเนินชีวิต ข้อมูลเฉพาะของบริษัท เนื้อหาจะ
ครอบคลุมผลิตภัณฑ์ สินค้าอุปโภคบริโภค และงานบริการกว่า 330 ชนิด ใน 80 ประเทศท่ัวโลก 

 
 
 
 
 
 



 
 

 

 

การสืบค้นข้อมูลใน GMID มี 4 วิธี คือ 
1. Quick Search 
 เป็นการสืบค้นข้อมูลอย่างง่ายส าหรับผู้ใช้ท่ัวไป ผลการสืบค้นท่ีได้จะ 
ค่อนข้างกว้าง โดยสามารถพิมพ์ค าหรือวลีในช่องสืบค้นได้เลย ผลการสืบค้นท่ีได้ออกมานั้นจะมี
ท้ังข้อมูลสถิติ และบทวิเคราะห์ โดยสามารถจ ากัดผลการสืบค้นเพิ่มเติมได้ 

 
2. Search by Industries, Categories and Topics 

เป็นการสืบค้นท่ีผู้ใช้บริการสามารถเลือกตามกลุม่ประเภทธุรกิจ, หมวดหมู่ และหัวข้อต่างๆ 
ท่ีในฐานข้อมูลมีไว้ให้ 

 
3. Search  
 เป็นการสืบค้นท่ีสามารถค้นหาข้อมูลได้อย่างรวดเร็ว เข้าถึงข้อมูลท่ีเฉพาะ และอพัเดทล่าสุด 

 



 
 

 

 

 
4. การสืบค้นที่ต้องการไดผ้ลของข้อมูลในรูปแบบตา่งๆ มี 4 แบบ ดังนี้ 

 
 
 4.1 Country Reports: Datagraphics (รายงานโดยแบ่งตามประเทศ) 

 

 
 
 
 



 
 

 

 

 4.2 Search Statistics (ข้อมูลท่ีได้เป็นสถิติ) 

 
 
  
 4.3 Search Analysis (ข้อมูลท่ีได้เป็นบทวิเคราะห์) 
 

 
 
 
 
 



 
 

 

 

 
 4.4 Search Dashboards (ข้อมูลภาพรวม หรือ ส่วนแสดงผลลัพธ์ท่ีได้จากการ
ประมวลผลร่วมกันท้ังระบบ โดยน าเสนอในรูปแบบแผนภาพโดยรวมของผลการด าเนินธุรกิจ
ต่างๆ ท่ัวโลก ผ่านสถิติ กราฟ ดัชนีตัวเลข) 

 
 

GMID จะมีการใช้สัญลักษณ์ต่างๆ เพื่อแทนข้อมูล ได้แก ่
1.      Related Analysis (บทวิเคราะห์ท่ีเกี่ยวข้อง) 
2.    Chart this Row (การประมวลข้อมูลในรูปแบบแผนภูมิแท่ง)  

3.   Company Shares (ข้อมูลส่วนแบ่งทางการตลาดของแต่ละบริษัท) 

4.   Brand Shares (ข้อมูลส่วนแบ่งในแต่ละแบรนด์สินคา้) 

5.   Distribution (ข้อมูลด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายและกระจายสินค้า) 

6.  Off-trade vs On-trade (ข้อมูลสัดส่วนระหว่างการจัดซื้อเข้ามาและการจัดจ าหน่าย
ออก)  

7.   Products by Ingredient (ข้อมูลส่วนประกอบในแต่ละผลิตภัณฑ์) เป็นต้น  
 



 
 

 

 

ตัวอย่างผลการสืบค้น 

 
 

 

 



